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Извод, ИЗ: Археолошко налазиште Медијана представља једно 
од најзначајнијих културно-историјских добара 
Републике Србије и важан сегмент римског наслеђа 
на простору Балкана. Захваљујући својој историјској 
вредности, аутентичности и повезаности са царем 
Константином Великим, Медијана поседује значајан 
потенцијал за развој културног туризма и 
позиционирање као препознатљив туристички бренд 
града Ниша.  

Предмет овог рада јесте анализа културно-историјског 
и туристичког значаја Медијане, као и испитивање 
могућности њеног брендирања у функцији 
унапређења туристичке понуде града.  

Теоријски део рада обухвата разматрање значаја 
културног наслеђа за развој туризма, улоге културног 
туризма у савременим туристичким токовима, као и 
концепта туристичког брендирања културно-
историјских локалитета.  

Резултати су показали да већина испитаника 
препознаје Медијану као локалитет великог 
туристичког значаја и сматра да она може постати 
један од водећих туристичких симбола Ниша. 
Истовремено, уочени су недостаци у области 
промоције, туристичке инфраструктуре и дигиталне 
презентације локалитета.  

Закључци рада указују да развој савремених 
маркетиншких активности, примена дигиталних 
технологија, увођење интерактивних садржаја и 
организација тематских културних манифестација 
могу значајно допринети повећању туристичке 
атрактивности и међународне препознатљивости 
Медијане. На тај начин овај локалитет може постати 
важан носилац културног туризма и нови туристички 
бренд града Ниша. 
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Abstract, AB: The archaeological site of Mediana represents one of the most 
significant cultural and historical heritage sites in the Republic 
of Serbia and an important segment of Roman heritage in the 
Balkans. Due to its historical value, authenticity, and 
connection with Emperor Constantine the Great, Mediana 
possesses considerable potential for the development of 
cultural tourism and its positioning as a recognizable tourism 
brand of the City of Niš.  

The subject of this thesis is the analysis of the cultural, 
historical, and tourism significance of Mediana, as well as the 
examination of the possibilities for its branding in order to 
enhance the tourism offer of the city.  

The theoretical part of the thesis examines the importance of 
cultural heritage for tourism development, the role of cultural 
tourism in contemporary tourism trends, and the concept of 
branding cultural and historical sites.  

The results indicate that the majority of respondents recognize 
Mediana as a site of great tourism importance and believe that 
it can become one of the leading tourism symbols of Niš. At the 
same time, shortcomings were identified in the areas of 
promotion, tourism infrastructure, and digital presentation of 
the site.  

The findings suggest that the development of modern 
marketing activities, the application of digital technologies, the 
introduction of interactive content, and the organization of 
thematic cultural events can significantly contribute to 
increasing the tourism attractiveness and international 
recognition of Mediana. In this way, the site can become an 
important driver of cultural tourism and a new tourism brand of 
the City of Niš 
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